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дозволяє користувачам проводити та систематизувати дані про їх акаунти у 
соціальних мережах з вирішенням завдань аналізу і візуалізації соціальних 
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ABSTRACT 

 
 

Research and visualization of social network graphs – Vladislav Kalyuzhny, 

Master Thesis, Kharkiv, National Aerospace University ―KhAI‖, amount of pages 85, 
amount of tables 8, amount of figures 37, amount of literature’s sources 15. 

 
KEYWORDS: social networks, graphs, nodes, metrics, communities, 
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PURPOSE OF RESEARCH: analysis and research of graphs of connections of 
social network users. 

 
OBJECT OF RESEARCH: processes of formation and analysis of communities 

of users of social networks. 
 

SUBJECT OF RESEARCH: methods and means of analysis and visualization 
of graphs of social networks. 
 

TASKS: conduct an analysis of social network research problems; research on 
the structure of social graphs; analysis of algorithms for dividing users into 

communities and calculating various metrics; develop and implement application 
software for analysis and visualization of graphs of social networks; implement 

program implementation and conduct experimental research. 
 

METHODS OF RESEARCH: graph theory, graph metric calculation methods, 
claterization methods, graph visualization methods, Python, NetworkX framework. 

 
RESULTS: developed software that allows users to organize and systematize 

data about their accounts in social networks, solving the tasks of analyzing and 
visualizing social graphs and forming communities. 
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ВСТУП 
 

Актуальність теми дослідження. 

Багатьом із нас важко уявити життя без соціальних мереж. Але реалії цих 

акаунтів залишаються невідомими. Просування в Instagram такі, що неважливо 

скільки у тебе передплатників, важливо який у тебе реальний охоплення. У 

акаунта, де 6 тисяч передплатників і активна аудиторія, може бути охоплення до 

3 тисяч на кожен пост, і таке ж охоплення може бути в якомусь паблік-акаунті з 

100-тисячною аудиторією. Низьке охоплення для блогерів означає, що 

доведеться знижувати вартість рекламних інтеграцій, для компаній це втрата 

аудиторії і клієнтів. Один із способів збільшити залученість і підвищити 

охоплення, це чистка недійсних акаунтів (ботів) в Instagram. На сьогодні зібрати 

фейки, боти, комерційні і «мертві» акаунти в окремий список дуже складно. 

Запустити блокування з цього списку і зняття блокування, щоб не закривати 

доступ назавжди теж не з легких задач. Тому для очищення аккаунта Instagram 

від недійсних та неактивних акаунтів, потрібен якісний додаток, який би 

фільтрував та аналізував акаунт-сторінки популярних соціальних мереж. 

Методи виділення спільнот у соціальних графах активно досліджуються 

останнім часом, і візуалізація графа всього лише один із практичних аспектів 

цього завдання. Тому розробка додатку для аналізу бази користувачів соціальної 

мережі та візуалізація результатів у вигляді графів є актуальною. 

Мета дослідження – аналіз та дослідження графів зв’язків користувачів 

соціальної мережі. 

Для досягнення мети необхідно виконати наступні завдання: 

1. Провести аналіз задач дослідження соціальних мереж.  

2. Дослідження структури соціальних графів. 

3. Аналіз алгоритмів для розбиття користувачів на співтовариства та 

розрахунку різних метрик. 

4. Розробити та реалізувати програмне забезпечення додатку для 

аналізу і візуалізації графів соціальних мереж.  

5. Здійснити програмну реалізацію та провести експериментальні 

дослідження. 

Об’єкт дослідження – процеси формування та аналізу спільнот 

користувачів соціальних мереж. 

Предмет дослідження – методи та засоби аналізу і візуалізації графів 

соціальних мереж. 

Практичне значення отриманих результатів. Розроблено програмне 

забезпечення, що дозволяє користувачам проводити та систематизувати дані 
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про їх акаунти у соціальних мережах з вирішенням завдань аналізу і візуалізації 

соціальних графів та формування спільнот. 

Структура та обсяг кваліфікаційної роботи магістра. Кваліфікаційна 

робота магістра складається зі вступу, 5 розділів, висновків, додатків та 

переліку посилань. Повний обсяг кваліфікаційної роботи магістра становить 85 

сторінок, в тому числі: 37 рисунків; 8 таблиць; 1 додаток на 6 сторінках; 

перелік посилань з 15 найменувань на 2 сторінках. 

 

 


